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Frei nach Disney verteilt Bullermann seine

hachste , Plutonische Auszeichnung® — und
kein Auge bleibt trocken. Deutschlands
aullergewohnlichster Verkaufs- und Motiva-
tionstrainer ist so etwas wie ein Naturereig-
nis: Nicht planbar, gewaltig und einfach un-
vergesslich. Markige Spriche und eine cha-
rismatische Spontanitadt machen jeden Auf-
tritt des gebiirtigen Ostwestfalen zum unver-
gleichlichen Erlebnis: Wer ihn einmal gehért

hat, ist fir viele andere verdorben.

deutute Qeranks mrtichat AR5 13



» das interview

anchmal scheint der liche Gote etwas
Munp,trccht in der Verteilung gewisser
Talente. Da gibt es Leute, die reden,
ohne eowas zu sagen. Dann gibe es die, die reden
und eowas sagen, beim Gegeniiber jedoch nach
kiirzester Zeit bleierne Miudigkeit provasieren.
Und es gibr die, die reden, etwas sagen und so
crivischend sind, dass man winscht, sie mogen
ihren Mund nie wieder schliclen, Zu dieser
Sorte Mensch gehdre Joachim  Bullermann,
»Wer bei mir einschlife, muss halb tot sein.”
Reche hat cr. Wer in den Genoss kommt, ei-
nem seiner berihmt-beriichtigten Vortrige fol-
gen zu diirfen, erebt wie binmen weniger Mine-
wen ein ganzer Saal bebt = vor Lachen, vor
Schenkelklopfen und vor Erstaunen,  Buller-
mann bewegt. Weit davon entfernt, in Clowne-
ric zu verfallen, beherescht er den Spagar zwi-
schen Information und Unterhaliung bis ins
kleinste Detail. Mehr als 200 affentliche Aul-
tritte prov Jahr machen den gefragten Stadimar-
ketingexperten sum perfekten Infotainer. Doch
Vorsicht mit derlel Wortkreationen — weir oben
auf Bullermanns Hassliste® stehen die so ge-
nannten  Anglizismen.  Als chemaliges  Vor-
standsmitglied des | Vercin Deutsche Sprache®
(VDS), nimmt Bullermann den Kampf gegen
den pervertierten deatsch-englischen Sprachsala
= vulge Denglisch® - uiglich new aof. Das
klingt dann zum Beispiel so: L Je einfallsloser die
Agentur, desto englischer die Werbung.™
Die messerscharfen Aphorismen des Rhero-
riklehrers Bullermann habens in sich: Vier
Hefte voller diskussionswiirdiger Thesen har er
bereits herausgegeben: Kritische Anmerkungen
zum Thema Standortmarketing, zum besseren
Verkaufen, zur Zukunft kleinerer Unrernchmen
ond zur aktvellen Lage. Er selbst bezeichner
seine frechen Sprische als Bullermanns Satani-
sche Verse® und liebs es, mit seinen ungeschiin=
ten  Aussagen v provozeren. Der unge-
schminkte Inhale gefalle verstandlicherweise
picht allen — aber wer will und kann allen ge-
fallen:* Von klein auf weif Bullermann sich
durchzuserzen. Der Varer bleibt im Krieg wer-
misst, der GroBvarer, cin angeschener Hand-
werksmeister, wird zur mannlichen Leicfigur
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Als die Briten nach Kricgsende den
Heimatorr Oeynhausen besetzen, st
seine Familic cine von viclen, die den
Englindern klaglos die cigenen vier
Wiande Oberlassen muss. Nach dem
Maotto ,Ocynhausen schonen, in Oe-
yohausen wohnen®, machen sich die
Tommys das kleine Fleckchen Erde
Untertan. Dic westfilische Kursiadt
wird zum Havprquarticr der brini-
schen Rheinarmee. Die Bullermanns
kommen im cinem  stillgelegten
Ernaillicrwerk unter und diirfen erst
1951 in thr Hauschen zuriick.

Trotz oder gerade wegen der vicken
Entbehrungen, die die Machknegszeit
mit sich bringr, lernt das Bullerminn-
chen fruh mu kimpfen. Eine Eigen-
schafi, die der Robin Hood der klei-
nen Untermehmen® heute schmerzlich
vermisst: o, Wer in volle Kihlschrinke
geboren wurde, denkt und cmpfindet
gang anders.” Trotz Ruckschlagen
und Einschrinkungen ist Joachim ¢in
Sonntagskind. Gut i der Schule,
noch besser im Sport = ein Siegertyp
chen. Der Onkel finder Gefallen an
seinem kleinen, redseligen MNeffen, der
leidenschaftlich gerne isst und sich
auch sonst als wahre Frohnatur ent-
puppt. Er fiihre ihn ein in die grofe
weite Welr, zeigt thm teure Restau-
rants und bringt ihm bei, sich sicher
auf dem offentlichen Parkeit au be-
wegen., Klein Bullermann wird gesell-
schaftsfihig. Und verkaufstiichtig.

In den Ferien hilit er der Tante im
SLutschladen®, Zwischen Lollis, Bon-
bons und feinen Pralinen entwickelr
Bullermann  unternehmerischen  In-
stinkt, der von seiner Mutter gefor-
dert wird. Sie selbst macht aus ihrer
MNor eine Tugend und vermieter im ei-
genen Haus an Kurgiste. Eine Uber-
nachiung ohne Frithstiicksei koster 5
M. Oy sie fiir das Mitchrigen mit Ei
50 Plennig mehr verlangen darf, be-



spricht sie mit dem dreizehnjahrigen [oachim
und micht etwa mir dessen alterem Bruder, Thre
zwel Lewsitze . Miches ist schwieriger im Leben,
als an anderer Leute Geld zu kommen® wnd
<Wergiss mie im Leben, wer die Rechnung
zahlt”, sind heute Kernauwssagen der Buller-
mannschen Verkaufsphilosophic und finden in
jedem seiner Vortrage Gehor

Die Lust am Verkaufen bestimmt Joachims
weiteren  Werdegang, Nach  Abschluss  der
Schule macht er eine Lehre zum Industrickauf-
mann, danach studicrt er Betrichswirtschaft an
der Fachhochschule Biclefeld mit Abschluss
cum Diplom-Betricbswirt, Die heimatlichen Ge-
filde werden thom bald zo eng, den jungen Stu-
denten packe das Fernweh, Gane Glickskind,
existiert der sprichwaorthiche Onkel aus Amwernika
in Bullermanns Biographie wirklich, wmd arm
ist er auch micht, Nach kurger Kontaktauf-
nahme schickt er Joachim einen Brief inklusive
Scheck dber 500 Dollar wnd den Woren:
SCome whenever vou want and stay as long as
you want.” And Bullermann comes. Lebe den
Wohlstand, studient den american-way-of-life
und kehrt um zehn Kilo schwerer und etliche
Erfahrungen reicher nach einem Jahr in die Hei-
mat zuriick. Sechs Jahre Hawsear und  Ge-
schenkartikel folgen,

Spegialisiert auf den Marketing- und  Ver-
trichsbereich bei WME, verbringt er vier davon
in London und New York, In den USA arbeirer
er fiir gwel Chefs gleichzeirig, Der eine bieder, or-
dentlich = Typ Beamuer; der andere ein ameri-
kanischer Jude dewrsch-polnischer Abstam-
mung, vor Ort verantwortlich filr das hausin-
terne Tafelsilber, Bullermann soll dessen unkon-
ventionelle Verkaufsmethoden erwas genauer
unter die Lupe nehmen, Man einigr sich jedoch
schinell darauf, dass man sich extrem sympa-
thisch finder, und es vorziche bei frischen Ma-
kronen umd einer Flasche Chivas Regal iiber das
Leben im Allgemeinen und den Verkauf im Be-
sonderen 2u philosophicren. Nach prigenden
Jahren in den Staarem, gehr or zuriick nach
Dearschland und wechselr ins Heimwerkerfach.
Als Marketing- und Verkaufsleiter cines marke-
filhrenden Hersrellers, widmer Bullermann sich

» das interview

dem Verkauf von Sperialgeraten fir
Handwerk wund Industric, danach
tummclt er sich sichen Jahre 2wischen
Tapfen und Plannen, Seines Zeichens
Stellvertreter des geschiftsfithrenden
Gesellschatrers, holt Bullermann sich
bei Silit den letsten Feinschliff, um
sich danach erfolgreich in das Aben-
tewer Selbstandigkeit v stirzen,

Heute handele man den wortge-
waltigen Verkaufstrainer als  Kreuz-
ritter des Fachhandwerks® oder Pa-
ter Leppich des Fachhandels* - letate-
rer trug den Spitenamen . Maschinen-
pewehr Gottes® und schaflfte es, als
begnadeter  Wanderprediger  ganee
Fulballstadien zu missionicren, Auch
Bullermann schieft scharef, ifft je-
doch meistens ins Schwarze,

Seine  Sprache st schndrkellos,
volksnah umnd direke, aber nie anfiltig.
Gestanzte Phrasen hasst er, peheu-
chelte MNemigkeit st ihm ein Graus,
w»Yerkaufbeamre™ nennt er die, die es
rawshaben, den Verbrawcher micrels
innerer Antrichslosigheir und profes-
sioneller Teiigheir in die anonyme
Massenabfertigung der Billiganbieter

Tasnars Drsgus bkt rach dem Shudi der Geemasissd, Anglai,
Thasater., Fbm- ored Mechemvizsmchah in Frankiut 3 W {3t

MLA it 1957 als frps Wesheteatenn Ling.
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i creiben. The fiL'ir-:\r-!-::'.|-.“\.1:| i
Litin licle sich tiberwinden, wenn dic
Lleinen Unrernchmen os schaffon

wicder mehr Selbsihewusstsein  #u

zeizen. Mach dem Mot . Wean war

cinen Euro teurer sein sollten, sind
wir garantiert ewei Euro besser®, il
£y, CINC NCus, 5t arke ldentitae zu ent
wickeln, die auf Klasse statt Masse
serrr. Uler prr'-ci:|| che Koncakt zun
Kunden sollte dabel im Mattelpunkt
stehen. MNicht Preismarketing son
dern _'".'[n'u|~_-:g'|||:|.'||'L.IIII; %t entsene
dend: Es pilt, dem Kunden Beureer
lebnsse zu vermimeln, Man muss be
ihm erhithten Speichelfluss produee

rent, nur dann kann man thn wirklich
errcichen.” Lrhobien Speichelfluss 2w
produzieren, weill auch Bullermann
Wer das Presse-Feho scimer Home-
liest, beereift schnell, dass es vor
v eines s, was thn von anderen
seiner  Spezies  werscheidet: bene
Fihigheir, Menschen zu begeistern
Bullermann ldsst cich schwer in
Worte fassen. Mar
schaftliches Engapement selbst erle

muss sein lewden-
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oder gar

ben®,
kend,
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WFesselimd, |'l.',._|. PSCET
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heit” wu sprechen. E
win Wissen begreiflich und daher ver
wendbarn® Bullermann ist Hundertproz-
entmensch. Tras, was e

vermitele

Tt Tt er mik L
derschaft, Hettig, tberzenge und mit jeder
Menge Herzblut, Das kommit auch denen
ampure, cie su den weniger Privilegierten
unserer Gescllschabr gehiren: Ser 20 Jah
ren eagagiert sich foachim Bullermann fir
die S05. Kinderdorfer, eine satte sechssiel-

ige Summe hat er bis heute gesarmmelt
und gespendet. Er sclbst wohnt ohne kin-
der aber mit seiner Bullerfraw schon viele
Jahre gliicklich in Konstane — dreiviertel
des ghtzernden Bodonsoes vor den Augen,
WIDa 1ch 220 Tage im Jahr unterwegs bin,
werden die Bullerfrau und wch das bescge-
schonte Ehepaar im Altersheim sein. Wir
hatten gar keine Feir, uns abaunuteen
Fum anhaltenden Gliick
hat sicherlich auch die von ihm respek

beigetragen

nerte Forderung seiner Frau, im gomcinsa
men Wahlheimator Olientlsch
aufeutreten. [he Bullerfrau méchte nam
lich in Ruhe und unerkannt durch die
Srade pehen dirfen... Dhese Abmachung

mierils

kimnte edoch bald ge fahrder sein. Selbst
kein Kind von Traurigkeit, nerve Buller-
mann der sunehmende Linm i seiner Ume-
gelrung gewaltg - rerursache durch eme
precssive Eventkulrur (den so genannten
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W Weransoaltuns
msgeilheir bestmmter Gruppen anb bao
sten der Allgemeinbeir

s Marken TEE R RN ATU R (T -
er Frfabrung st er serike dagegen, die Kl
Rununelplar:
Sich auch dtfenthich Har
wnnanve Bonstanes” iu

rurlandschalt Bodensce als
zu vermarkten
e I ti"l'l'u.-'

engagicren, kaen er sich durchaiis vorstel

len, Micht aber, policsch aktiv e we 1
JWenn ich in Dewrschland was zu sagen

= hat mower macee Frao 'u.‘l'~i;'l'l.'L'|'|l.'ll. als

srare ausmmwandern.’



